Prezentacja gtownych celéw i przestanek lezgcych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia.

nadrzedne zasady planu komunikacji)
ramach, przy zastosowaniu metod i narzedzi dostosowanych do zréznicowanych grup docelowych.

Celami szczeg6towymi sa:

Plan komunikacji Zielonego Pierscienia Tarnowa opracowany zostat z wykorzystaniem uwag i propozycji zgtaszanych przez przedstawicieli spotecznoéci lokalnej podczas
konsultacji spotecznych przeprowadzonych w ramach budowania LSR, a takze na bazie doéwiadczen i wynikow ewaluacji dokonanych po okresie realizacji poprzednich
LSR. Dzigki szerokiej partycypacji spotecznosci lokalnej mozliwe byto zdefiniowanie dotychczasowych probleméw komunikacyjnych oraz zaprojektowanie komunikacji w

taki sposéh, by zagwarantowaé dwustronnoéé¢ przekazu oraz umoizliwiaé pozyskiwanie informacji zwrotnej od mieszkancow (partycypacja i partnerski dialog jako

Celem gtéwnym Planu Komunikacji jest szerokie dotarcie do mieszkaricéw i interesariuszy z informacjami o Lokalnej Strategii Rozwoju i realizowanych dziataniach W jej

Zauwatzenie i zainteresowanie na temat LSR wérdd spotecznosci lokalnej
Zwigkszenie swiadomosci spotecznej i wzbudzenie zainteresowania na temat LSR oraz jej celow (zapewnienie widocznosci) . Poinformowanie potencjalnych

wnioskodawcow o LSR (gtéwnych celach, zasadach przyznawania dofinansowania oraz typach operacji)
Przekazywanie praktycznych komunikatéw, dotyczgcych zasad i kryteriéw udzielania wsparcia z budzetu LSR, co przetozy¢ powinno sig na zwiekszenie
zaangazowania spotecznosci lokalnej w realizacje dokumentu, przy jednoczesnym podniesieniu jakosci zgtaszanych wnioskéw konkursowych. Wspieranie

Zrozumienie LSR wsrod spofecznosci lokalnej

beneficjentow LSR w realizacji projektow.

L ]
Zapewnianie szerokiej akceptacji spotecznej dla dziatai rozwojowych i kierunkéw rozwojowych realizowanych przy pomocy LSR.

Informowanie mieszkaricéw o stanie realizacji LSR, w tym o stopniu osiggania celdw i wskaznikdw.

Zaangazowanie

Zaufanie
L ]
Budowanie gotowosci do podjecia dziatar aktywizujacych spotecznogé i wyrazanie opinii nt. realizacji LSR. Aktywizacja mieszkafcdw obszaru LGD, zwiekszenie
zaangazowania mieszkancow w dziatalnoéé LGD.
Planowane dziatania majg wzbudzi¢ zainteresowanie oraz zacheci¢ potencjalnych beneficjentéw do aplikowania o $rodki, zwigkszajgc liczbe zrealizowanych dziatan i

Uzyskanie informacji zwrotnej nt. oceny jakosci pomocy $wiadczonej przez LGD pod katem koniecznosci przeprowadzenia ewentualnych korekt w tym zakresie.

74 .

inwestycji, a przez to wzmocni¢ konkurencyjnos¢ i atrakcyjnosé obszaru objetego LSR.
Zaproponowany plan komunikacji ma za zadanie zlikwidowaé dotychczasowe niedostatki komunikacyjne, a takze zagwarantowaé¢ dwustronnos¢ przekazu oraz

umozliwia¢ pozyskiwanie informacji zwrotnej od mieszkadcéw.

Mowy

Mg

Moty



Opis dziataf komunikacyjnych i grup docelowych oraz $rodkow przekazu, w tym dziatan podejmowanych w przypadku problemow z realizacjg LSR, niskim poparciu
spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD itd.

Opis dziatarh komunikacyjnych

Szerokie upowszechnienie informacji o LSR i standardy dziatar partycypacyjnych bedg miaty zastosowanie na etapie wdrazania LSR. Wiaczenie lokalnych spotecznosci w
dziatania wdrozeniowe to warunek konieczny do osiggniecia gtéwnych celéw LSR. Mieszkaficy muszg mie¢ poczucie, ze zmiany w ich otoczeniu ksztattowane sg z mysla
o nich i przy ich udziale.

Dziatania komunikacyjne beda prowadzone przez caty okres realizacji LSR:

Kampania informacyjna nt. gtéwnych zatozer LSR

Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD
Informowanie o sposobie realizacji i rozliczania projektow

Ogtoszenie konkursu

Ogtoszenie wynikow konkursu

Podsumowanie roczne

Dziatania komunikacyjne podejmowane w przypadku problemdw z realizacjg LSR:

Kampania informacyjna dotyczaca koniecznosci aktualizacji Strategii
Konsultacje spoteczne dotyczace aktualizacji LSR (m.in. mozliwosc zgtaszania pomystow na projekty)

Aby utrzymac zainteresowanie szerokiego grona mieszkancow, a takze zaangazowac grupy mato aktywne, ktdre — z réznych przyczyn (brak wiedzy o LSR, brak
doéwiadeczen takich dziatan, brak zaufania i nieche¢ do podejmowania dziatari wspéinych) — nie chca sig angazowac - wykorzystane zostang zatozenia metody animacji.

Grupy docelowe, do ktérych skierowany jest plan komunikacii, to przede wszystkim grupy kluczowe z punktu widzenia realizacji LSR, czyli:

osoby fizyczne zamieszkate na obszarze LSR (w tym takze dzieci, mfodziez, liderzy lokalni, rolnicy),

osoby fizyczne, ktdre nie sg zamieszkate na obszarze LSR (turysci/przyjezdni),

osoby fizyczne, zamierzajace prowadzi¢ lub prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza,

osoby prawne, jednostki organizacyjne nieposiadajace osobowosci prawnej, ktérym ustawa przyznaje zdolnos$¢ prawng oraz grupy nieformalne, (organizacje
pozarzadowe i ich cztonkowie, OSP, kota gospodyri wiejskich, zespoty regionalne, tworcy ludowi, grupy zamierzajace realizowac projekty na rzecz mieszkancow
obszaru LGD),

jednostki samorzadu terytorialnego,

pracownicy i cztonkowie LGD Zielony Pierscieri Tarnowa




® oraz przedstawiciele 0s6b z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z niepetnosprawnoscia i ich opiekunowie, seniorzy, ludzie mtodzi do 25 roku
zycia)

Dziatania skierowane sg takze do wszystkich mieszkaricéw — ukierunkowane zostaty bowiem tak, aby zapewniaty podnoszenie aktywnosci oraz poziomu wiedzy na temat
mozliwosci realizacji operacji w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju.

Srodki przekazu

® biuro LGD jako punkt konsultacyjny (doradztwo indywidualne w biurze LGD) - ktéry w jednym miejscu i w krdtkim czasie umozliwi uzyskanie petnej informacji o
realizowanych projektach, konkursach, mozliwosciach pozyskania partnera; ankiety po doradztwie indywidualnym
® wykorzystanie strony internetowej i mediéw spotecznosciowych LGD oraz stron internetowych gmin do public relations LSR;
o informacje na oficjalnej stronie internetowej LGD
o informacje na oficjalnych stronach internetowych gmin obszaru LGD
o ogfoszenia na portalach spotecznosciowych (przede wszystkim Facebook)
o newsletter LGD

spotkania/warsztaty konsultacyjne z mieszkaricami obszaru LGD
mailing - rozsytanie informacji poczta elektroniczng
* ogloszenia na tablicach informacyjnych

Wszystkie informacje bedg dostosowane do 0s6b ze specjalnymi potrzebami uwzgledniajgc wszelkie standardy dostepnosci.

Opis zaktadanych wskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektéw dziatari komunikacyjnych.

1. Dziatanie komunikacyjne:

Kampania informacyjna nt. gtéwnych zatozen LSR
Pomiar poprzez wskazniki:

1. liczba zamieszczonych artykutdw na stronach internetowych (LGD oraz 6 gmin z obszaru LGD) lub w mediach spotecznosciowych




2. liczba zorganizowanych spotkan konsultacyjnych { badanie ankietowe po spotkaniu)
3. liczba odbiorcow newslettera

Planowane efekty:
1. liczba oséb do ktdrych dotarta informacja o LSR (w tym takze przedstawiciele 0séb z grup w niekorzystnej sytuacji: kobiety, osoby z niepetnosprawnoscig i ich

opiekunowie, seniorzy powyzej 60 r.z., ludzie mtodzi do 25 r.z.
2. podniesienie poziomu wiedzy mieszkaricow o gtéwnych zatozeniach LSR (wyniki ankiet po spotkaniach).

2. Dziatanie komunikacyjne:

Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD

Pomiar poprzez wskazniki:

1. liczba zamieszczonych artykutéw na stronach internetowych (LGD oraz 6 gmin z obszaru LGD) lub w mediach spotecznosciowych

liczba odbiorcéw newslettera
liczba wystanych maili
doradztwo telefoniczne dla zainteresowanych oséb

»wN

Planowane efekty:
1. liczba o0séb do ktérych dotarfa informacja o kryteriach wyboru operacji (w tym takze przedstawiciele oséb z grup w niekorzystnej sytuacji: kobiety, osoby z

niepetnosprawnoscig i ich opiekunowie, seniorzy powyzej 60 r.z., ludzie mfodzi do 25 r.z.)
2. podniesienie poziomu wiedzy potencjalnych beneficjentow

3. Dziatanie komunikacyjne:

Informowanie o sposobie realizacji i rozliczania projektow

Pomiar poprzez wskazniki:
1. liczhba oséb korzystajacych z konsultacji w biurze oraz telefonicznych (w tym takie przedstawiciele os6b z grup w niekorzystnej sytuacji: kobiety, osoby z
niepetnosprawnoscia i ich opiekunowie, seniorzy powyzej 60 r.z., ludzie mtodzi do 25 r.z.)

Planowane efekty:
1. podniesienie poziomu wiedzy potencjalnych beneficjentow




4. Dziatanie komunikacyjne:

Ogtoszenie konkursu
Pomiar poprzez wskazniki:

1. liczba zamieszczonych artykutéw na stronie internetowej LGD lub w mediach spotecznosciowych
2. liczba zamieszczonych artykutdw na stronach gmin partnerskich
3. liczba odbiorcdw newslettera

4. liczba ogtoszer zamieszczonych na tablicach informacyjnych
5. liczba osob korzystajacych z konsultacji w biurze oraz telefonicznych {w tym takie przedstawiciele oséb z grup w niekorzystnej sytuacji: kobiety, osoby z

niepetnosprawnoscia i ich opiekunowie, seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.)

Planowane efekty:
1. podniesienie poziomu wiedzy na temat warunkéw i mozliwosci aplikowania o wsparcie zgodnie z LSR (w tym takze przedstawiciele 0séb z grup w niekorzystnej

sytuacji: kobiety, osoby z niepetnosprawnoscig i ich opiekunowie, seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie miodzi do 25 r.z.)
2. zwigkszenie liczby projektow realizowanych w ramach otwierania/rozwijania przedsiebiorczoéci (tym samym zwiekszenie wskaZnika zatrudnienia)

5. Dziatanie komunikacyjne:

Ogtoszenie wynikéw konkursu
Pomiar poprzez wskainiki:
1. liczba zamieszczonych artykutow na stronie internetowej LGD lub w mediach spotecznosciowych

Planowane efekty:
1. liczba oséb do ktérych dotarta informacja o wynikach konkursu




6. Dziatanie komunikacyjne:

Podsumowanie roczne LSR
Pomiar poprzez wskazniki:

1. liczba os6b uczestniczacych w spotkaniach podsumowujacych (w tym takze przedstawiciele osob z grup w niekorzystnej sytuacji: kobiety, osoby z
niepetnosprawnoscia i ich opiekunowie, seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.)

2. liczba zamieszczonych artykutéw na stronie internetowej LGD lub w mediach spotecznosciowych

3. liczba zamieszczonych artykutdéw na stronach gmin partnerskich

Planowane efekty:
1. przekazanie informacji wynikajgcych z podsumowania rocznego

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$c¢ dziatart komunikacyjnych i zastosowanych érodkéw przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikacji).

Plan komunikacji przewiduje cykliczne badania przynoszonych efektéw oraz racjonalnosci budzetowej. Przewidywane dziatania zaktadajg ponadto aktywny udziat
mieszkaricéw lub przynajmniej otrzymanie informacji zwrotnej w skutek przestanej korespondeciji. Regularnie prowadzona ocena przedstawiana bedzie w formie
publikacji zestawien (okresowych i rocznych) na oficjalnej stronie LGD. W razie stwierdzenia niskiej efektywnosci dziatari komunikacyjnych (w tym zastosowanych srodkow
przekazu) zastosowany zostanie plan naprawczy, polegajacy na modyfikacji dotychczasowych praktyk komunikacyjnych lub zastapieniu ich nowymi, ktére beda bardzie]
odpowiednie dla osiggniecia wyznaczonych celdw. Przed wprowadzeniem kaidej modyfikacji w ramach planu naprawczego przewiduje sie zardwno poinformowanie
odbiorcow planu komunikacyjnego {za pomoca newslettera, stron internetowych oraz portali spotecznosciowych), jak i konsultowanie propozycji z mieszkafncami,
beneficjentami oraz grupami docelowymi — za pomoca ankiet oraz podczas spotkan konsultacyjnych.

Plan komunikacji wynika z dotychczasowych doswiadczen oraz uwag i propozycji zgtaszanych przez mieszkaricow, beneficjentdw oraz reprezentantéw grup docelowych
LSR. Przewiduje dziatania dotyczace zbierania informacji o funkcjonowaniu LGD oraz poziomie zadowolenia z realizacji LSR. W przypadku stwierdzenia niezadowolenia z
metod wdrazania LSR oraz nieprzychylnosci wobec braku dziatan podejmowanych przez LGD, konieczne bgdzie wdrozenie $rodkow zaradczych. Wyrdzni¢ wsrdd nich
nalezy: organizacje spotkar przedstawicieli LGD z mieszkaricami i beneficjentami oraz przeprowadzenie badan ankietowych, a takze przyjmowanie uwag bezposrednio w
Biurze LGD. Po zebraniu opinii i wystuchaniu uwag, LGD bedzie zobowigzana do odniesienia si¢ do otrzymanych informacji zwrotnych, przygotowanie propozycji zmian
zawartych w aktualizacji LSR oraz ponowne skonsultowanie ich (tymi samymi metodami) ze spotecznoscig lokalng.




Indykatywny budzet przewidziany na dziatania kom unikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw - przy zatozeniu minimalizacji wydatkéw na gadzety
reklamowe oraz publikacji wymagajgcych druku.

Dziatania komunikacyjne (Zrédto finansowania EFRROW):

1. Kampania informacyjna nt. gtéwnych zatozen LSR - EFRROW

Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD - EFRROW
Informowanie o sposobie realizacji i rozliczania projektéw - EFRROW

Ogtoszenie konkursu - EFRROW

Ogtoszenie wynikéw konkursu - EFRROW

Podsumowanie roczne - EFRROW

Suma: 10 000,00 euro

Gtéwne kategorie wydatkéw: - koszty osobowe, - wynajem obiektéw i sal, - kampanie sponsorowane w mediach spotecznosciowych, - ustugi zwigzane z
przeprowadzeniem akcji i wydarzen animacyjnych/aktywizujgcych, koszty posrednie, koszt merytorycznych materiatow drukowanych (np. ankiety), koszty graficzne i
informatyczne

Dziatania komunikacyjne (Zrédto finansowania EFRR):

1. Kampania informacyjna nt. gtéwnych zatozen LSR - EFRR

Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD - EFRR
Informowanie o sposobie realizacji i rozliczania projektow - EFRR

Ogtoszenie konkursu - EFRR

Ogtoszenie wynikéw konkursu - EFRR

Podsumowanie roczne - EFRR

cHp 8 o

Suma: 3 000,00 euro

Gtéwne kategorie wydatkéw: - koszty osobowe, - wynajem obiektow i sal, - kampanie sponsorowane w mediach spofecznosciowych, - ustugi zwigzane z
przeprowadzeniem akcji i wydarzen animacyjnych/aktywizujgcych, koszty posrednie, koszt merytorycznych materiatéw drukowanych (np. ankiety), koszty graficzne i

informatyczne




ﬁcﬁm*mam komunikacyijne (¢rédio finansowania EFS+):

1. Kampania informacyjna nt. gtdwnych zatozer LSR — EFS+

ot R W

Suma: 6 000,0

0 euro

Informowanie o sposobie realizacji i rozliczania projektow - EFS+
Ogtoszenie konkursu — EFS+
Ogtoszenie wynikéw konkursu — EFS+
Podsumowanie roczne — EFS+

. Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD — EFS+

Gtéwne kategorie wydatkéw: - koszty osobowe, - wynajem obiektow i sal, - kampanie sponsorowane w mediach spotecznosciowych, - ustugi zwigzane z
przeprowadzeniem akcji i wydarzen animacyjnych/aktywizujacych, koszty posrednie, koszt merytorycznych materiatéw drukowanych (np. ankiety), koszty graficzne i

informatyczne

Termin
rok

2024

2027

Cel
komunikacji

Nazwa dziatania
komunikacyjnego

Zauwaienie i 1. Kampania

zainteresow
anie na
temat LSR
wsrod
spotecznosci
lokalnej

informacyjna nt.
gidwnych zatozen
LSR

- EFRROW

Adresaci dziatania
komunikacyjnego
— grupa docelowa

wszyscy potencjalni
whnioskodawcy (w
tym takze
przedstawiciele
osob z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnos
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.2. , ludzie
miodzi do 25 r.2.)

Srodki
przekazu

strony
internetowe
(LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe

Planowane do
osiggniecia
wskainiki realizacji
dziatania
komunikacyjnego

3 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

1 - liczbha
zorganizowanych
spotkan
konsultacyjnych (

Planowane efekty
dziatania
komunikacyjnego

350 - liczba osob do
ktorych dotarta
informacja o LSR (w
tym takze
przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej

Planowany budzet dziatania
komunikacyjnego ze wskazaniem
gtéwnych kategorii wydatkow
oraz zrodta finansowania
(fundusz: EFRROW, EFRR, EF5+).

zrédfa finansowania : EFRROW

Kwota: 400 euro




2024

2027

Zauwazeniei 2. Kampania

zainteresow
anie na
temat LSR
wsrod
spotecznodci
lokalnej

informacyjna nt.
gtownych zatozen
LSR

- EFRR

wszyscy potencjalni
whnioskodawcy (w
tym takze
przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnos
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyiej
60r.z. , ludzie
mtodzi do 25 r.z.)

po
spotkaniu)

newsletter
LGD

strony
internetowe
(LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe
po
spotkaniu)

newsletter
LGD

badanie ankietowe
po spotkaniu)

600 - liczba
odbiorcéw
newslettera

3 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
(LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

1 -liczba
zorganizowanych
spotkan
konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

600 - liczba
odbiorcow
newslettera

60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.)

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
gtownych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).
350 - liczba 0s6b do  zrddta finansowania: EFRR
ktorych dotarta

informacja o LSR (w  Kwota: 400 euro

tym takze

przedstawiciele

0s0b z grup w

niekorzystnej

sytuacji: kobiety,

osohy z

niepetnosprawnosc

igiich

opiekunowie,

seniorzy powyzej

60r.z., ludzie

miodzi do 25 r.z.)

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancéw o
gtéwnych
zatozeniach LSR



2024

2027

2024

2027

Zauwazeniei 3.

zainteresow
anie na
temat LSR
wsrod
spotecznosci
lokalnej

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

Kampania
informacyjna nt.
gtownych zatozen
LSR

- EFS+

Kampania

informacyjna nt.
zasad oceniania i
wyboru operacji

wszyscy potencjalni
whnioskodawcy (w
tym takze
przedstawiciele
os6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osohy z
niepetnosprawnos
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
miodzi do 25 r.2.)

wszyscy potencjalni
whnioskodawcy (w
tym takze
przedstawiciele

strony
internetowe
(LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe
po
spotkaniu)

newsletter
LGD

strona
internetowa
LGD lub
media

3 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
(LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

1 - liczba
zorganizowanych
spotkan
konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

600 - liczba
odhiorcow
newslettera

3 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronie

10

{wyniki ankiet po
spotkaniach).

350 - liczba os6b do  Zrddta finansowania: EFS+
ktérych dotarta
informacja o LSR (w
tym takze
przedstawiciele
0s0b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
ig iich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.2.)

Kwota: 400 euro

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancéw o
gtownych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).

600 - liczba osob do  #rddta finansowania: EFRROW
ktdrych dotarfa
informacja o LSR (w

tym takze

Kwota: 400 euro



2024

2027

Zrozumienie
LSR wsréd
spotecznosci
lokalnej

przez LGD -
EFRROW

Kampania

informacyjna nt.
zasad oceniania i
wyboru operacji
przez LGD - EFRR

os6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
oscby z
niepetnosprawno$
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z. , ludzie
miodzi do 25 r.z.)

wszyscy potencjalni
whioskodawcy (w
tym takze
przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
hiepetnosprawnos
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyiej
60r.z. , ludzie
mtodzi do 25 r.z.)

spotecznosci
owe

newsletter
LGD

poczta
internetowa

konsultacje
telefoniczne

strona
internetowa
LGD lub
media
spotecznosci
owe

newsletter
LGD

internetowej LGD
lub w mediach
spotecznosciowych

600 - liczba
odbiorcow
newslettera

120 - liczba
wystanych maili

200 - liczba
konsultacji
telefonicznych

3 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronie
internetowej LGD
lub w mediach
spotecznosciowych

600 - liczba
odbiorcéw
newslettera

120 - liczba
wystanych maili

przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
miodzi do 25r.z.)

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkarcow o
gtownych
zatozeniach LSR

600 - liczba oséb do  Zrddta finansowania: EFRR
ktorych dotarta

informacja o LSR (w  Kwota: 400 euro
tym takze

przedstawiciele

0s6b z grup w

niekorzystnej

sytuaciji: kobiety,

osoby z

hiepetnosprawnosc

ig iich

opiekunowie,

seniorzy powyzej

11



2024

2027

Zrozumienie
LSR wsraéd
spotecznosci
lokalnej

Kampania

informacyjna nt.
zasad oceniania i
wyboru operacji
przez LGD — EFS+

wszyscy potencjalni
wnioskodawcy (w
tym takze
przedstawiciele
osbb z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnos
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyiej
60 r.z. , ludzie
miodzi do 25 r.2.)

poczta
internetowa

konsultacje
telefoniczne

strona
internetowa
LGD lub
media
spotecznosci
owe

newsletter
LGD

poczia
internetowa

konsultacje
telefoniczne

200 — liczba
konsultacji
telefonicznych

3- liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronie
internetowej LGD
lub w mediach
spotecznosciowych

600 - liczba
odbiorcow
newslettera

40 - liczba
wystanych maili

40 - liczba
konsultacji
telefonicznych

60 r.z., ludzie
miodzi do 25 r.2.)

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkarficow o
gtéwnych
zatozeniach LSR
400 - liczba 0s6b do  Zrédta finansowania: EFS+
ktérych dotarta

informacja o LSR (w Kwota: 400 euro

tym takze

przedstawiciele

0sob z grup w

niekorzystnej

sytuacji: kobiety,

osoby z

niepetnosprawnosc

igiich

opiekunowie,

seniorzy powyzej

60 r.z., ludzie

mtodzi do 25 r.z.)

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
gtownych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).

12



2025

2029

2025

2029

Zrozumienie
LSR wsrdd
spotecznosci
lokalnej

Zrozumienie
LSR wsrad
spotecznosci
lokalnej

Informowanie o
sposobie realizacji i
rozliczania
projektow -
EFRROW

Beneficjenci
(projektodawcy)

Beneficjenci
(projektodawcy)

Informowanie o
sposobie realizacjii
rozliczania
projektéw - EFRR

- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD oraz
telefoniczne

- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD oraz
telefoniczne

40 - liczba os6b = fEniEsEpa

ktdérym udzielono
konsultacji w
biurze LGD lub
telefonicznie (w
tym takze
przedstawiciele
0s6éb z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.2.)

potencjalnych
beneficjentow

- podniesienie
poziomu wiedzy
potencjalnych
beneficjentow

20 - liczba osob,
ktérym udzielono
konsultacji w
biurze LGD lub
telefonicznie (w
tym takze
przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich

poziomu wiedzy

zradta finansowania: EFRROW

Kwota: 400 euro

zrodta finansowania: EFRR

Kwota: 400 euro



2025

2029

2025

2027

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

Informowanie o
sposobie realizacji i
rozliczania
projektéw - EFS+

Ogtoszenie
konkursu -
EFRROW

Beneficjenci
(projektodawcy)

mieszkancy
obszaru {w tym
takze
przedstawiciele
oséb z grup w
niekorzystne;j
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnos
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej

- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD oraz
telefoniczne

Strony
internetowe
LGDoraz6
gmin z
obszaru LGD
lub

media
spotecznosci
owe

newsletter
LGD

opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mitodzi do 25 1.2.)

12 - liczba 0s6b,
ktérym udzielono
konsultacji w
biurze LGD lub
telefonicznie (w
tym takze
przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
ig iich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25r.2.)
13- liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

- podniesienie
poziomu wiedzy
potencjalnych
beneficjentow)

- podniesienie
poziomu wiedzy
potencjalnych
beneficjentéw

600 - liczba
odbiorcow
newslettera

14

zrodta finansowania: EFS+

Kwota: 400 euro

?rédta finansowania: EFRROW

Kwota: 400 euro



2025

2027

Zrozumienie
LSR wsrod
spofecznosci
lokalnej

Ogtoszenie
konkursu - EFRR

60 r.z. , ludzie
mtodzi do 25 r.2.)

mieszkancy
obszaru (w tym
takze
przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
oscby z
niepetnosprawnos$
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej

gminne
tablice
informacyjne
- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD oraz
telefoniczne

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD
lub

media
spofecznosci
owe

newsletter
LGD

36 - liczba ogtoszen
na tablicach
gminnych

40 - liczba osdb,
ktorym udzielono
konsultacji w
biurze LGD lub
telefonicznie (w
tym takze
przedstawiciele
0sob z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60r.z. , ludzie
mtodzi do 25r.z.)
13 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
(LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

600 - liczba
odbiorcéw
newslettera

- podniesienie zrodta finansowania: EFRR
poziomu wiedzy
potencjalnych

beneficjentdw

Kwota: 400 euro
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2025

2027

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

Ogtoszenie
konkursu EFS+

60 r.z. , ludzie
mtodzi do 25 r.2.)

mieszkancy
obszaru (w tym
takze
przedstawiciele
oséhz grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnos
cigiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej

gminne
tablice
informacyjne
- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD oraz
telefoniczne

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
ohszaru LGD
lub

media
spotecznosci
owe

36 - liczba
ogtoszen na
tablicach gminnych
20 - liczba oséb,
ktérym udzielono
konsultacji w
biurze LGD lub
telefonicznie (w
tym takze
przedstawiciele
o0sob z grup w
niekorzystnej
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
miodzi do 25 r.z.)

11 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
(LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

- podniesienie zrodta finansowania: EFS+
poziomu wiedzy
potencjalnych
beneficjentow
{wyniki ankiet po
spotkaniach
szkoleniowych i

doradczych)

Kwota: 400 euro
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2026

2028

Zaufanie

Ogtoszenie
wynikéw konkursu
EFRROW

60 r.z. , ludzie
mtodzi do 25 r.2.)

Mieszkancy
obszaru LGD (w
tym potencjalni
wnioskodawecy i
beneficjenci)

newsletter
LGD

gminne
tablice
informacyjne

- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD oraz
telefoniczne

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD

600 - liczba
odbiorcow
newslettera

24 - liczba
ogtoszen na
tablicach gminnych

8 - liczba osdb,
ktérym udzielono
konsultacji w
biurze LGD lub
telefonicznie (w
tym takze
przedstawiciele
0s6b z grup w
niekorzystne;j
sytuacji: kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie,
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
miodzi do 25 r.2.)

13- liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD lub w

400 - liczba osob do
ktérych dotaria
informacja z o
wynikach konkursu

- podniesienie
poziomu wiedzy

17

Zrodta finansowania: EFRROW

Kwota: 400 euro



2026

2028

2026

2029

Zaufanie

Zaufanie

Ogtoszenie
wynikéw konkursu
- EFRR

Ogtoszenie
wynikéw konkursu
= EFS+

Mieszkancy
obszaru LGD (w
tym potencjalni
whnioskodawcy i
beneficjenci)

Mieszkancy
obszaru LGD (w
tym potencjalni
wnioskodawcy i
beneficjenci)

lub media
spotecznosci
owe

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD

lub media
spotecznosci
owe

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD

lub media
spotecznosci
owe

mediach
spotfecznosciowych

13 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD lubw
mediach
spotecznosciowych

11-liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD lubw
mediach
spotecznosciowych

18

mieszkancéw o
realizowanych
projektach na
obszarze LSR

0. Feedhn sadh dis 7rodta finansowania: EFRR

ktérych dotarta
informacja zo
wynikach konkursu

Kwota: 400 euro

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
realizowanych
projektach na
obszarze LSR

300 - liczba 0s6b do zrodta finansowania: EFS+

ktérych dotarta
informacjazo
wynikach konkursu

Kwota: 400 euro

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancéw o
realizowanych



2024

2029

2024

2029

Zaangazowa
nie

Zaangazowa
nie

Podsumowanie
roczne LSR -
EFRROW

Podsumowanie
roczne LSR - EFRR

Mieszkancy
obszaru LGD (w
tym potencjalni
wnioskodawcy i
beneficjenci)

Mieszkancy
obszaru LGD (w
tym potencjalni
wnioskodawcey i
beneficjenci)

Spotkanie
podsumowuj
ace

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD
lub

media
spotecznosci
owe

Spotkanie
podsumowuj
ace

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD
lub

5 - liczba spotkan
podsumowujacych

5 - liczba
zamieszczonych
artykuiow na
stronach
internetowych
LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD

lub

w mediach
spotecznosciowych

5 - liczba spotkan
podsumowujacych

5 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
LGD oraz 6 gmin z
obszaru LGD

19

projektach na
obszarze LSR

75— liczba zrédta finansowania: EFRROW
uczestnikow

spotkan Kwota: 400 euro
podsumowujgcych

500 - liczba osob do
ktorych dotarta
informacja
podsumowujgca

75— liczba
uczestnikow
spotkan
podsumowujgcych

irédta finansowania: EFRR

Kwota: 400 euro

500 - liczba osob do
ktorych dotarta
informacja
podsumowujaca



2024

2029

Zaangazowa

nie

Podsumowanie
roczne LSR - EFS+

Mieszkancy

obszaru LGD (w
tym potencjalni
wnioskodawcy i

beneficjenci)

media
spolecznosci
owe

Spotkanie
podsumowuj
ace

Strony
internetowe
LGD oraz 6
gmin z
obszaru LGD
lub

media
spolecznosci
owe

lub

w mediach
spotecznosciowych

5 - liczba spotkan
podsumowujacych

5 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
LGD oraz 6 gmin z
ohszaru LGD

lub

w mediach
spotecznosciowych

75 — liczba zrodta finansowania: EFS+
uczestnikow

spotkan Kwota: 400 euro
podsumowujgcych

500 - liczba oséb do
ktorych dotaria
informacja
podsumowujgca
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